"Stas na sukni zrobit palme. Ptacze i przeprasza mame. (...)
Na sukni wypierze sie plama,

ale strzez sie, moje dziecie, brzydkim czynem splamic zycie,
bo ci Stasiu mowie szczerze, ta sie plama nie wypierze."

Bajki Pana Jachowicza.

Co maja ze soba wspodlnego koronkarki z Koniakowa, Chumbawamba, Asian Dub Foundation,
nowojorski Time Out, brytyjski koncern BBC oraz Newsletter FKS? Wydaje sie, ze wszyscy wyczuli
nowy powazny trend w przemysle odziezowym - polowanie na CARE LABELS - marki odpowiedzialne
spotecznie.

Wydaje sie, ze poszukiwanie przez konsumentéow ubran, ktore nie nosza na sobie pietna ludzkiego
nieszczescia, wyzysku, czy niesprawiedliwosci, staje sie powaznym trendem konsumeckim w tzw.
krajach rozwinietych. Idee przekazywane przez akcje takie, jak the blackSpot sneaker
(www.blackspotsneaker.org) fundacji AdBusters, skierowane przeciwko konkretnym markom - w tym
przypadku Nike, - przestaja byc jedynie tematem internetowych performansoéw, a zaczynaja wptywac
na decyzje menadzerdw i zarzadow firm. Pod koniec stycznia, nowojorskie czasopismo Time Out, w
rubryce. A Smart Buyer's Guide to Styles, Shops, Sales and Services ("przewodnik dla
sprytnych/eleganckich zakupowiczow po stylach, sklepach, wyprzedazach i ustugach”) poinformowato,
ze firmowy sklep amerykanskiej ligi koszykowki - NBA, - na Piagtej Alei wycofat pod wptywem naciskow
klientéw, cata linie koszulek wyprodukowanych w Myanmarze, kraju stynacym miedzy innymi z taniej i
wyzyskiwanej sity roboczej.

W oparciu o analize tej niszy na rynku odziezy, na catym Swiecie powstaje szereg inicjatyw
oferujacych ubrania, ktére powstaja w sposob nie tylko nie szkodzacy srodowisku oraz pracownikom
firm, ale nawet wspierajacy pewne wartosci, czy spotecznie uzyteczne inicjatywy. Okazuje sie, ze
nasze koronkarki z Koniakowa otwierajac internetowy sklep oferujacy stringi z tradycyjnie, recznie
dzierganych wzordw regionalnych (40 zt + przesytka, mozna zamoéwic forme, kolor, doktadny rozmiar
oraz skorzysta¢ z istniejacej galerii 17 gotowych modeli www.koniakow.com), dotaczyty do tak
barwnego grona projektow for-profit o podtekscie spotecznym, jak np. firma Project Alabama -
zbijajaca kokosy na ubraniach tworzonych w sposob pielegnujacy stara tradycje bawetnianego
przemystu w tym potudniowym stanie USA (oczywiscie juz po zniesieniu niewolnictwa), czy elitarny,
otwarty w czerwcu zesztego roku sklep Gomi NYC (dla wybierajacych sie do Big Apple adres: 443E 6th
Street, pomiedzy Pierwsza Aleja, a Ave A), gdzie kupi¢ mozna miedzy innymi torebki damskie projektu
Anne Hettinger, wykonane wytacznie z materiatow pochodzacych z recyrkulacji surowcow wtornych.

W Polsce idea odpowiedzialnych zakupow dopiero przebija sie do mediow [ ciekawe informacje o
miedzynarodowych markach odziezowych dostepnych w polskich sklepach mozna przeczyta¢ na
stronach www.ekonsument.pl prowadzonych przez Polska Zielong Sie¢. Ludzie wciaz jednak kieruja
sie cena i jakoscia produktu, bardziej niz jego spotecznym aspektem. Rowniez dla zachodnich klientow
zbyt mocny nacisk na zaangazowanie firmy moze odwroci¢ uwage od samego ubrania, twierdzi w
wywiadzie dla BBC partner American Apparel, pochodzacego z Los Angeles projektu produkujacego
odziez wg. technologii opartych na idei "sweatshop-free" - "Mozna namawia¢ konsumentdéw, zeby
troche mniej mieli w d...., skad pochodzi to, co nosza,” méwi Dov Charney, "ale trudno od nich
wymagac, zeby opierali decyzje o zakupie jedynie na podstawie wartosci etycznych". Dlatego nie
powinnismy zatamywac rak nad stanem moralnym polskiego konsumenta, a raczej ku¢ zelazo poki
gorace. CARE LABELS, czyli marki, ktére dbaja o otaczajacy nas swiat, zdecydowanie staja sie hot.

Agata Stafiej

Wiceprezes Zarzedu Fundacji Komunikacji Spotecznej.



